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査

１　貴自治体の観光入込客数の現
状（年は年より）①増加②横
ばい③減少
２　観光振興のために力を入れて
いる、入れたい事業（複数回答可）
①観光情報発信②祭り、イベント
③伝統芸能保存・育成④教育旅行
誘致⑤コンベンション誘致⑥町並
みの保存、美化⑦バリアフリー環
境の整備⑧案内表示の充実⑨公共
施設の新設、運営⑩農業、林業、
水産業の体験実習⑪エコツーリズ
ム⑫産業観光⑬外国人旅行客の受
け入れ⑭ガイドなどの人材育成⑮
シニアの国内デュアルライフ誘致
⑯フイルムコミッション⑰その他
３　積極的に誘致したい市場（複
数回答可）①職場旅行②家族旅行
③新婚旅行④熟年夫婦旅行⑤熟年
女性グループ⑥ＯＬなどの女性グ
ループ⑦学生グループ⑧修学旅行
⑨コンベンション市場⑩外国人⑪
母娘旅行⑫その他
４　外国人旅行客の受け入れ事業
は（複数回答可）①受け入れ推進
協議会などの設置②宿泊・運輸事
業者を交えた勉強会③外国語表示
のパンフレット、チラシの製作④
外国語表示の案内板などの環境整
備⑤外国語対応ウェブサイトの構
築⑥外国語で案内できる人材の育
成⑦相手国へ出向いてのキャラバ
ン、商談会⑧海外での旅行見本市
への出展⑨相手国の旅行会社やマ
スコミの招請⑩相手国に都道府県
観光宣伝事務所を設置⑪その他
５　年の重点施策は
６　観光振興を推進するうえで、
悩みがあったらお書きください

１　①
２　①②③④⑤⑥⑧⑩⑪⑫⑬⑭⑯
３　②④⑤⑥⑦⑧⑨⑩⑪
４　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨⑩
５　地域資源を活用した観光交流
の拡大（山形ＤＣの開催）。①受
入態勢の整備②国内誘客の拡大③
海外誘客の拡大
６　―

１　―
２　①②④⑤⑧⑬⑯
３　②④⑤⑥⑧⑨⑩
４　①③⑤⑦⑧⑨
５　魅力ある観光地づくり▽観光
を支える人づくり▽観光地千葉の
知名度向上▽国際的観光地として
の地位向上▽海外における知事の
トップセールスの実施▽東京湾ア
クアライン・圏央道、成田空港を
活用した戦略的な観光振興
６　―

１　①
２　①④⑤⑧⑩⑬⑭
３　①②⑦⑧⑨⑩
４　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨⑩
５　プレＤＣ▽教育旅行▽インバ
ウンド
６　特になし

１　①
２　①③④⑧⑩⑫⑬⑭⑯
３　⑥⑧⑩⑪
４　②③④⑤⑥⑦⑧⑨
５　意識の高い観光関連事業者の
育成▽新たな観光需要の創出▽東
南アジアとの経済・観光交流促進
６　福島第一原発事故による風評
被害が続いており、特に、観光客
中心の宿泊施設における宿泊者数
がなかなか回復しない

１　①
２　①②④⑧⑬⑭⑰（周遊性の向
上、滞在期間の長期化及びリピー
ター獲得のための取組み）
３　②⑤⑥⑧⑩
４　①③④⑤⑦⑧⑨⑩
５　予算編成中のため回答不可
６　―

１　①
２　①④⑤⑧⑬
３　②④⑤⑥⑨⑩
４　①③④⑤⑦⑧⑨⑩
５　ググっとぐんま観光キャンペ
ーンの実施▽インバウンド（現地
プロモーションや招へい事業）▽
「富岡製糸場と絹産業遺産群」の
世界遺産登録を見据えた受入体制
整備、誘客推進
６　―

１　①
２　①④⑫⑬⑰（食の観光、おも
てなし力向上）
３　②④⑤⑥⑦⑧⑩
４　①③④⑤⑧⑨
５　おもてなし力向上推進事業▽
ブランドプロモーション事業▽ア
ニメの聖地化推進事業▽産地観光
６　事業効果を明確に測定するこ
とが困難である

１　①
２　①④⑤⑧⑩⑪⑫⑬⑭⑯
３　②④⑤⑥⑧⑩
４　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨
５　観光地域づくり推進▽観光お
もてなし推進▽山岳高原観光地づ
くり重点支援▽北陸新幹線延伸を
活かした観光振興▽外国人旅行者
戦略的誘致推進
６　宿泊旅行者の減少

１　①
２　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨⑩⑪⑫⑬
⑭⑮⑯⑰（着地型旅行商品の造成
・流通の促進、おもてなしの推進）
３　②⑥⑧⑨⑩
４　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨⑪（やま
なしＦｒｅｅ　Ｗｉ－Ｆｉプロジ
ェクト）
５　「やまなしブランド戦略」の
展開▽「おもてなしのやまなし観
光振興条例」に基づく施策の展開
▽ＮＨＫ朝ドラマ「花子とアン」
を活用した観光振興▽「世界遺産
富士山」を活用した観光振興
６　―

１　①
２　①②④⑤⑧⑫⑬⑭⑯
３　②⑥⑧⑨⑩
４　①②③④⑤⑥⑦⑧⑨
５　ＤＣおよび北陸新幹線開業を
見据えた誘客▽インバウンド対策
▽コンベンション誘致
６　―

１　①
２　①④⑦⑫⑬
３　⑧⑩
４　①③⑤⑥⑦⑧⑨
５　―
６　―

１　①
２　①④⑤⑦⑧⑪⑫⑬⑭⑯
３　⑨⑩
４　③④⑤⑥⑦⑧⑨
５　―
６　―

１　①
２　①④⑤⑧⑩⑪⑫⑬⑭⑯
３　②④⑤⑦⑧⑨⑩
４　③④⑤⑥⑦⑧⑨⑩
５　滞在型観光地づくりを加速▽
国内外からの誘客を促進
６　―

１　①
２　①④⑤⑧⑩⑪⑬⑭
３　①⑥⑧⑨⑩
４　①③④⑤⑦⑧⑨⑩
５　地域の魅力の発掘・磨き上げ
と観光地域づくりの推進▽戦略的
な誘客の推進▽外国人観光客の誘
致の強化・推進▽戦略的な情報発
信▽観光客の満足度を高める受入
体制の整備▽幅広い分野との連携
による観光産業の競争力強化
６　―

１　①
２　①④⑤⑩⑬
３　①②④⑤⑥⑦⑧⑨⑩⑪
４　②③④⑤⑦⑧⑨⑩
５　「あまちゃん」効果の拡大と
全県への波及に向けた取組▽震災
学習を中心とした三陸沿岸地域へ
の誘客促進▽台湾を初めとした国
際観光の推進
６　―

１　①
２　①②④⑤⑥⑧⑩⑪⑫⑬⑭
３　②④⑤⑥⑧⑨⑩⑪
４　③④⑤⑦⑧⑨⑩
５　お客様目線による、地域が主
体となった新たな地域資源等の創
り上げ、掘り起こしと磨き上げ▽
デスティネーションキャンペーン
を契機としたリピーター戦略を核
とする「選ばれる秋田づくり」▽
統一性のある情報発信▽観光消費
額が高い外国人観光客誘致の強化
▽秋田県内の地域間及び隣県等と
の広域連携
６　―

１　①
２　①②④⑤⑩⑪⑫⑬⑭⑯
３　①⑧⑩
４　①③④⑤⑥⑦⑧⑨⑩
５　沿岸部の観光資源の再生と積
極的な誘客▽外国人観光客の回復
▽仙台空港民営化等を契機とした
東北が一体となった広域観光の充
実
６　原発事故による風評被害▽仙
台市内を中心とした宿泊施設不足
▽沿岸被災地域のインフラ等も含
めた回復の遅れ
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