
年度
当初予算

　都道府県観光予算アンケート ④九州・沖縄

【当初　観光予算】
長崎県

，，千円　（前年度比．％）
※年度当初は骨格予算、月補正後予算との比較

【当初　観光予算】
沖縄県

，，千円　（前年度比．％）
※全国旅行支援に係る予算の減（，，千円）
※沖縄県観光振興基金積立予算の皆減（，，千円）

【当初　観光予算】
宮崎県

，，千円　（前年度比％）
※ 年 度 当 初 予 算 は 知 事 選 の た め 骨 格 予 算
※新型コロナウイルス感染症対応地方創生臨時交付金事業の減

【当初　観光予算】
大分県

，千円　（前年度比．％）
※年度当初予算は知事選のため骨格予算

【当初　観光予算】

佐賀県

，，千円　（前年度比．％）
【当初　観光予算】

福岡県

，，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】
熊本県

，，千円　（前年度比％）
※震災ミュージアム関連予算の減

【当初　観光予算】

鹿児島県

，，千円　（前年度比．％）

高付加価値化/生産性向上
人手不足対策/待遇改善

年度の施策は

↙

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　
◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　
◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　

（５） 第３１７９号第３種郵便物認可２０２３年（令和５年）６月２６日（月曜日）

【予算額上位】
①しま旅滞在促進事業費（，千円）　②しま旅グレードアップ
事業費（，千円）　③「みんなで磨く！　観光まちづくり」推進
事業費（，千円）　④インバウンドプロモーション強化事業費
（，千円）　⑤観光ＤＸ・プロモーション事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇観光ＤＸ・プロモーション事業費（，千円）
〇「みんなで磨く！　観光まちづくり」推進事業費（，千円）
〇しま旅滞在促進事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇インバウンドプロモーション強化事業費（，千円）
〇インバウンド需要創出拡大事業費（，千円）
〇大型客船誘致促進プロジェクト推進事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇「みんなで磨く！　観光まちづくり」推進事業費（，千円）
〇インバウンドプロモーション強化事業（，千円）
〇観光ＤＸ・プロモーション事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
〇「長崎のコンシェルジュ」推進事業費（，千円）
〇観光の「ミライ☆ニナイ」手育成事業費（，千円）

宿泊施設ＤＸ人材育成等支援事業費
年度月補正（，千円）　
　観光施設における業務効率化やサービス品質の向上を図るため、
ＤＸ人材の育成およびＩＴ機器等の導入を支援する。

【予算額上位】
①ＧｏＴｏおきなわキャンペーン事業（，，千円）
②沖縄観光グローバル事業（，千円）
③国内需要安定化事業（，千円）
④スポーツツーリズム戦略推進事業（，千円）
⑤観光人材確保支援事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○ＧｏＴｏおきなわキャンペーン事業（，，千円）
○国内需要安定化事業（，千円）
○スポーツツーリズム戦略推進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
○沖縄観光グローバル事業（，千円）
○戦略的クルーズ観光推進事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○観光案内所運営事業（，千円）
○沖縄観光コンテンツ開発支援事業（，千円）
○インバウンド医療受入体制整備事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
○観光人材確保支援事業（，千円）
○観光人材育成・確保促進事業（，千円）
○沖縄観光コンベンションビューロー補助事業費（，千円）

観光人材確保支援事業　年度当初（，千円）
　観光事業者の生産性向上に資する取り組みを支援するとともに、
観光業界のイメージアップにつながる情報発信やＯＪＴ等の実施に
要する経費。

【予算額上位】
①観光みやざき需要回復・再生プロジェクト事業（，千円）　②みや
ざきインバウンド誘客回復・強化事業（，千円）　③スポーツランドみやざ
き誘客推進事業（，千円）　④スポーツキャンプ・合宿全県展開促進事
業（，千円）　⑤屋外型トレーニングセンター管理運営事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○観光みやざき需要回復・再生プロジェクト事業（，千円）
○観光デジタルプロモーション強化事業（，千円）
○スポーツランドみやざき誘客推進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
○みやざきインバウンド誘客回復・強化事業（，千円）
○海外市場デジタル活用誘客促進事業（，千円）
○ポストコロナ時代に向けたインバウンド推進事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○ポストコロナに向けた稼ぐ観光地域づくり推進事業（，千円）
○スポーツキャンプ・合宿全県展開促進事業（，千円）
○ユニバーサルツーリズム受入環境整備事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
○観光みやざき需要回復・再生プロジェクト事業（，千円）
○ポストコロナに向けた稼ぐ観光地域づくり推進事業（，千円）

宿泊業の生産性・サービス向上支援事業＜案＞　年度月補正
（，千円）　宿泊事業者等が取り組むＤＸ機器導入やコンサルテ
ィングサービスなど生産性を高める取り組みや、送迎バス・サウナとい
ったサービス向上を図る取り組みを支援することで、宿泊業の経営
力強化・受け入れ環境の充実を図るもの。

【予算額上位】
①国内誘客総合推進事業（，千円）
②インバウンド推進事業（，千円）
③ツーリズム推進基盤強化事業（，千円）
④広域ツーリズム推進事業（，千円）
⑤デスティネーションキャンペーン推進事業（，千円）

【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○国内誘客総合推進事業（，千円）
○広域ツーリズム推進事業（，千円）
○デスティネーションキャンペーン推進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇インバウンド推進事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇大分のサイクル魅力発信事業（，千円）
〇宿泊業経営力強化加速化事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
〇ツーリズム推進基盤強化事業（，千円）
〇おもてなし人材育成事業（，千円）

※肉付予算で検討中だが、現状未定。

【予算額上位】
①観光連盟補助（，千円）　②佐賀空港海外便支援（，千
円）　③佐賀型観光プロダクツ創出事業費補助（，千円）　④アート
県庁事業（，千円）　⑤アフターＤＣ推進事業費補助（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○国内観光誘客促進事業（，千円）
○アフターＤＣ推進事業費補助（，千円）
○サイクルツーリズム推進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
○佐賀空港海外便等支援事業費補助（，千円）
○海外観光客誘客促進事業（，千円）
○東アジア等誘客拡大・強化事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇佐賀型観光プロダクツ創出事業費補助（，千円）
○アート県庁事業（，千円）
○受入環境整備事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
○九州観光機構負担金（，千円）

佐賀型観光プロダクツ創出事業費補助
年度当初予算（，千円）
　地域の観光素材の高付加価値化や新たなコンテンツ造成にチャレ
ンジする事業者、民間団体、地方公共団体等の取り組みに係る費用を
補助する。また継続的に観光プロダクツが生まれる好循環モデルを
構築するために、地域事業者（実施主体）と連携して取り組みの磨き
上げ、資金獲得を成功に導いた事業者への成功報酬を実施する。

【予算額上位】
①国内観光需要喚起事業（，千円）　②福岡県宿泊税交付金（
，千円）　③福岡・大分ＤＣに向けた観光事業強化費（，千
円）　④観光振興事業費（，千円）　⑤新たな観光地域づくり推
進費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○国内観光需要喚起事業（，千円）　○福岡・大分ＤＣに向けた観
光事業強化費（，千円）　○観光プロモーション推進事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進
○インバウンド誘客先多角化促進事業（，千円）　○富裕層を対
象とした高付加価値・高単価な旅行商品造成事業（，千円）　
○ＤＣを活用したインバウンドプロモーション事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○新たな観光地域づくり推進事業（，千円）
○複数市町村連携による観光素材・観光ルート開発事業（，千円）
○体験・交流・滞在型観光資源開発事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
○宿泊事業者生産性向上支援事業（，千円）　○観光振興体制強
化事業（，千円）　○福岡県観光未来人材育成事業（，千円）

宿泊事業者生産性向上支援事業　年度当初予算（，千円）　
　宿泊業の生産性向上、収益力の改善を通じた宿泊業の持続的な成
長を目的として、専門アドバイザーによる個々の宿泊施設の課題抽
出、改善に向けた助言、指導、実現までの伴走支援を実施するとと
もに、宿泊事業者が実施する生産性向上に資する取り組みや設備投
資を支援。

【予算額上位】
①ツール・ド・九州受入環境整備事業（，千円）　②国際バドミント
ン大会誘致促進事業（，千円）　③熊本地震震災ミュージアム具
体化推進事業（，千円）　④「ＯＮＥ　ＰＩＥＣＥ」連携復興応援事
業（，千円）　⑤プロスポーツによる地域活性化事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇国内観光誘致対策事業（，千円）　〇教育旅行誘致推進事業
（，千円）　〇新たな旅のスタイル促進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇インバウンド誘致推進事業（，千円）　〇クルーズ船誘致促進
事業（，千円）　〇台湾インバウンド誘客強化事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇デジタルマーケティング事業（，千円）　〇スマートツーリズム基盤創生・活
用事業（，千円）　〇熊本の温泉街リブランディング事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
〇広域的な観光地域づくり支援事業（，千円）　〇観光産業復興による雇用
創出事業（，千円）　〇くまもっと観光地域応援社発展事業（，千円）

○観光産業復興による雇用創出事業　年度当初予算（，千
円）　観光事業者の経営力強化に向けた人材育成や雇用確保に要す
る経費。　○宿泊事業者燃料高騰等対策支援事業　年度月補
正（，千円）　物価高騰に直面する宿泊事業者が行う省エネ設
備等の導入、省エネ・省力化につながるシステム等の導入に対する
助成。　○スマート観光交通体系構築推進事業　年度当初予算
（，千円）　観光における二次交通の課題克服と周遊促進による
観光消費の増加に向けた検討、実証等に要する経費。

【予算額上位】
①魅力ある観光地づくり事業（，，千円）
②奄美パーク管理事業（，千円）
③奄美パーク改修等事業（，千円）
④海外誘客ステップアップ事業（，千円）
⑤観光かごしま大キャンペーン推進事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇観光かごしま大キャンペーン推進事業（，千円）
〇「稼ぐ力」向上のための誘客プロモーション事業（，千円）
〇国内観光広報宣伝事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇海外誘客ステップアップ事業（，千円）
〇インバウンド誘客早期回復事業（，千円）
〇国際クルーズ船誘致促進事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇外国人観光客受入体制整備事業（，千円）
〇サイクルツーリズム推進事業（，千円）
〇地域観光資源磨き上げ事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯなど
〇「稼げる」観光地域づくり推進事業（，千円）
〇フィルムコミッション活動支援（，千円）
〇観光振興対策事業（，千円）

観光地域高付加価値化促進支援事業　年度当初予算（，千
円）　地域の多様な関係者が連携し，観光地域の高付加価値化に取
り組む団体等に対し，その取り組みの支援を行う。
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い
た
。

　
「
人
手
不
足
対
策
、
生
産
性
向
上
、

高
付
加
価
値
化
な
ど
」
の
項
目
に
つ
い

て
は
、
地
域
経
済
や
観
光
事
業
者
の
経

営
に
対
す
る
コ
ロ
ナ
禍
の
影
響
を
踏
ま

え
て
、
商
品
、
サ
ー
ビ
ス
、
施
設
の
高

付
加
価
値
化
、
生
産
性
向
上
に
よ
る
収

益
拡
大
が
課
題
に
な
る
と
と
も
に
、
観

光
産
業
に
お
け
る
人
手
不
足
が
深
刻
化

し
、
収
益
の
拡
大
を
従
業
員
の
待
遇
改

善
な
ど
に
つ
な
げ
る
重
要
性
か
ら
質
問

に
設
定
し
た
。

　
こ
の
質
問
項
目
に
つ
い
て
は
、
対
象

と
な
る
施
策
を

年
度
当
初
予
算
の
ほ

か
、
前
後
し
て
編
成
さ
れ
た
補
正
予
算

に
計
上
し
た
施
策
も
含
め
た
回
答
と
な

っ
て
い
る
。


