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　都道府県観光予算アンケート ①北海道・東北

【当初　観光予算】

青森県

，，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】

福島県

，，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】
宮城県

，千円　（前年度比．％）
施設改修の完了等に伴う減

【当初　観光予算】
北海道

，千円　（前年度比．％）
年度当初予算は知事選のため骨格予算

【当初　観光予算】

岩手県

，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】

山形県

，千円　（前年度比．％）
【当初　観光予算】

秋田県

，千円　（前年度比％）
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ナ
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ら
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復
活
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施
策
推
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人
手
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足
へ
の
対
策
、高
付
加
価
値
化
も

本社調査
年度

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　 ◆人手不足対策、生産性向上、高付加価値化など　　　　　

（６）第３１７８号 第３種郵便物認可 ２０２３年（令和５年）６月１９日（月曜日）

【予算額上位】
①県立美術館企画展示費（，千円）　②インバウンド需要早期
復活特別対策事業費（，千円）　③国際誘客対策事業費【韓国・
台湾・中国・香港・タイ・豪州・欧米】（，千円）　④世界遺産活用
ツーリズム推進事業費（，千円）　⑤青森型マイクロツーリズム
推進事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　〇世界遺産活用ツーリズム推進事業費
（，千円）　〇青森型マイクロツーリズム推進事業費（，千
円）　〇エリア別国内誘客対策事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進　〇インバウンド需要早期復活特別対策事
業費（，千円）　〇国際誘客対策事業費【韓国・台湾・中国・香港・
タイ・豪州・欧米】（，千円）　〇国際チャーター便等誘致推進強
化事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　〇県立美術館企
画展示費（，千円）　〇滞在型観光コンテンツ創出推進事業費
（，千円）　〇みんなでつながる青森アート事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　〇ＤＭＯ観光
デジタルマーケティング推進事業費（，千円）　〇観光産業基盤
強化事業費（，千円）　〇ＤＸによる青森ファン関係強化推進事
業費（，千円）

観光産業基盤強化事業費　年度当初予算（，千円）
　次世代リーダーを育成し、変化する観光ニーズへの対応や課題を
解決するための人財基盤を強化するとともに、サステナブルへの理
解を高め、新時代においても稼げる観光産業を創る。労働力確保に向
けた効果的な対策を進めるための調査を行う。

【予算額上位】
①浜通り地域等交流人口・消費拡大支援事業（，，千円）
②教育旅行復興事業（，千円）
③くろがね小屋建替整備事業（，千円）
④福島インバウンド復興対策事業（，千円）
⑤ホープツーリズム拡充等浜通り観光支援事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇教育旅行復興事業（，千円）
〇ホープツーリズム拡充等浜通り観光支援事業　※ホープツーリズ
ム・インバウンド誘客事業を除く（，千円）
〇ホープツーリズム運営・基盤整備事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇福島インバウンド復興対策事業（，千円）
〇ホープツーリズム・インバウンド誘客事業（，千円）
〇海外風評払拭情報発信事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇観光地域づくり総合推進事業（，千円）
〇福島県観光誘客促進事業（，千円）
〇文化財等を活用した誘客促進事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇浜通り地域等交流人口・消費拡大支援事業（，，千円）

―

【予算額上位】　
①みやぎ観光デジタルプロモーション事業費（，千円）
②観光誘客推進事業費（，千円）
③教育旅行誘致促進事業費（，千円）
④宮城オルレ推進事業費（，千円）
⑤外国人観光客誘致促進事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇観光誘客推進事業費（，千円）　〇教育旅行誘致促進事業費
（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇みやぎ観光デジタルプロモーション事業費（，千円）　〇外国
人観光客誘致促進事業費（，千円）　〇外国人観光客受入環境整
備促進事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇宮城オルレ推進事業費（，千円）　〇観光地域づくりチャレン
ジ事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇小規模宿泊施設普及拡大事業費（，千円）　〇未来を担う観光
人材プロジェクト（，千円）

外国人観光客受入環境整備促進事業費
年度当初予算（，千円）
　外国人観光客の快適な旅行環境の整備を促進することに加え、外
国語対応可能な職員の不足を補うために、宿泊施設等において、外国
語音声案内ツールを導入する際の経費を助成するもの。

【予算額上位】
①誘客促進強化事業費（，千円）
②広域観光周遊促進事業費（，千円）
③地域の魅力を活かした観光地づくり推進事業費（，千円）
④アドベンチャートラベル推進事業費（，千円）
⑤北海道観光誘致推進事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇誘客促進強化事業費（国内分）（，千円）　〇北海道さっぽ
ろ「食と観光」情報館運営費（，千円）　〇どさんこ旅・サロ
ンの運営・利用推進事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇アドベンチャートラベル推進事業費（，千円）　〇誘客促進
強化事業費（国際分）（，千円）　〇アドベンチャートラベル
・ワールドサミット開催推進費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇地域の魅力を活かした観光地づくり推進事業費（，千円）
〇広域観光周遊促進事業費（，千円）　〇広域連携ＤＭＯと
してのデジタルマーケティング事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇ユニバーサルツーリズム推進事業（，千円）　〇住宅宿泊事
業法関連事業費（，千円）　〇地域の魅力を活かした観光地づ
くり推進事業費（，千円）

―

【予算額上位】
①いわての新しい観光推進体制整備事業費（，千円）
②いわてインバウンド推進強化事業費（，千円）
③観光事業推進費負担金（，千円）
④いわて観光キャンペーン推進協議会事業費（，千円）
⑤三陸観光地域づくり推進事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇観光事業推進費負担金（，千円）
〇いわて観光キャンペーン推進協議会事業費（，千円）
〇いわての魅力まるごと発信強化事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇いわてインバウンド推進強化事業費（，千円）
〇いわてインバウンド新時代戦略事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇いわての新しい観光推進体制整備事業費（，千円）
〇三陸観光地域づくり推進事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇いわての新しい観光推進体制整備事業費（，千円）
〇三陸観光地域づくり推進事業費（，千円）

―

【予算額上位】
①インバウンド復活に向けた誘客促進事業費（，千円）
②観光連携推進事業費（，千円）
③観光誘客総合推進事業費（，千円）
④ポストコロナに向けた観光復活推進事業費（，千円）
⑤山形県観光施設経営強化支援事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　
〇観光誘客総合推進事業費の一部（，千円の一部）　〇観光情報
番組放映事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進　
〇インバウンド復活に向けた誘客促進事業費（，千円）　〇ポス
トコロナに向けた観光復活推進事業費の一部（，千円の一部）　
〇重点市場のポストコロナに向けた誘客推進事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　
〇「さくらんぼ県やまがた」観光誘客促進事業費（，千円）　〇山
岳観光推進事業費（，千円）　〇精神文化ツーリズム推進事業費
（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　
〇山形県観光施設経営強化支援事業費（，千円）　〇観光業専門
アドバイザー派遣事業費（，千円）　〇ポストコロナに向けた観
光復活推進事業費の一部（，千円の一部）

①山形県観光施設経営強化支援事業費　年度当初（，千円）
　事業者のＤＸや高付加価値化などの経費に助成金を支給。
②観光業専門アドバイザー派遣事業費　年度当初（，千円）
　事業者のＤＸや高付加価値化、経営改善にアドバイザーを派遣。

【予算額上位】
①インバウンド回復に向けた誘客促進事業（，千円）
②冬こそ秋田だ！秋田の冬旅推進事業（，千円）
③秋田ならではのツーリズム推進事業（，千円）
④秋田の観光創生推進事業（，千円）
⑤観光連盟強化事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇冬こそ秋田だ！秋田の冬旅推進事業（，千円）
〇秋田ならではのツーリズム推進事業（，千円）
〇秋田の魅力発見・発信事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇インバウンド回復に向けた誘客促進事業（，千円）
〇広域連携による戦略的プロモーション事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇アフターコロナにおける魅力あるコンテンツづくり推進事業（，
千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇観光連盟強化事業（，千円）
〇広域観光団体共同事業（，千円）
〇観光連携団体共同事業（，千円）

―
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光
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光
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０
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光
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介
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。
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光
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光
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。
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予
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っ

て
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当
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す
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な
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で
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果
。

　
【
人
手
不
足
対
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、
生
産
性
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上
、
高
付
加
価
値
化
な
ど
】

の
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は
、
「
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光
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手
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生
産
性
向
上
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遇
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い
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か
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テ
ー
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れ
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光

施
策
に
つ
い
て
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光
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え
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、
商
品
、
サ
ー
ビ
ス
、

施
設
の
高
付
加
価
値
化
、
生
産

性
向
上
に
よ
る
収
益
拡
大
が
課

題
に
な
る
と
と
も
に
、
観
光
産

業
に
お
け
る
人
手
不
足
が
深
刻

化
し
、
収
益
の
拡
大
を
従
業
員

の
待
遇
改
善
な
ど
に
つ
な
げ
る

重
要
性
か
ら
質
問
に
設
定
し

た
。
対
象
と
な
る
施
策
は

年

度
当
初
予
算
の
ほ
か
、
前
後
し

て
編
成
さ
れ
た
補
正
予
算
に
計

上
し
た
施
策
も
含
め
た
回
答
と

な
っ
て
い
る
。


