
年度
当初予算　都道府県観光予算アンケート ②北陸信越・中部

【当初　観光予算】
富山県

，，千円（前年度比．％）
都道府県Go Toトラベル事業による増、所管事業の増

【当初　観光予算】

三重県

，，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】

岐阜県

，，千円　（前年度比％）

【当初　観光予算】
福井県

，，千円　（前年度比．％）
恐竜博物館機能強化、日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業による増

【当初　観光予算】

長野県

，千円　（前年度比．％）

【当初　観光予算】
新潟県

，，千円　（前年度比．％）
２０２２年度の組織改編により観光部署に文化とスポーツに関する部署を移管し、観光文化ス
ポーツ部に改編したが、文化およびスポーツ部署における誘客事業の予算は含んでいない

【当初　観光予算】
石川県

，千円　（前年度比．％）
前年度比は年度のファンドの延長による増額を除く/ 観光需要喚起策は補正予算に計上

【当初　観光予算】

愛知県

，千円　（前年度比．％）
大河ドラマを活用した誘客に関する経費の増

【当初　観光予算】
静岡県

，，千円　（前年度比．％）
年度補正予算（月補正）を含めると,969,366千円

◆観光需要喚起策　　　　　　　　　　　　　　　
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（５） 第３１３１号第３種郵便物認可２０２２年（令和４年）６月２０日（月曜日）

【予算額上位】
①新たなＧｏ　Ｔｏトラベル富山県事業（，，千円）
②立山黒部誘客キャンペーン支援事業（，千円）
③富山県ＤＭＯ活動推進事業（，千円）
④富山空港インバウンド利用誘客促進事業費（，千円）
⑤ホテル・旅館上質化等促進事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　○敦賀開業に向けた機運醸成事業（，
千円）　○ＪＲと連携した富山ファン創出事業（，千円）　○
マイクロツーリズム推進事業（，千円）
■インバウンド誘客促進　○欧米豪デジタルマーケティング推進事
業（，千円）　○インバウンドＳＮＳ等情報発信強化事業（，
千円）　○国際観光誘客促進ＰＲ事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　○新たな時代に
対応した観光地域づくり支援事業（，千円）　○女性による「暮
らすような旅」観光サービス事業化プロジェクト（，千円）　○
戦略的デジタル観光情報発信事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　○富山県ＤＭ
Ｏ活動推進事業（，千円）　○とやま観光塾事業（，千円）

新たなＧｏ　Ｔｏトラベル富山県事業
年度当初予算＜一部年度月補正予算＞（，，千円）
国の補助制度を活用し、県内外の在住者を対象に宿泊・日帰り旅行代
金の割引、土産物店や飲食店等で利用できるクーポンの発行を実施
する。

【予算額上位】
①みえ観光の産業化推進事業費（，，千円）
②みえの観光地づくり推進事業費（，千円）
③三重の観光資源を活かした拠点滞在型観光推進事業費（，千円）
④アフターコロナ・インバウンド復活事業費（，千円）
⑤観光事業推進費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○みえ観光の産業化推進事業（，，千円）
○三重の観光産業を活かした拠点滞在型観光推進事業（，千円）
○五感で楽しむ×三重の魅力＝おとたびみたび創出事業費（，千
円）
■インバウンド誘客促進
○アフターコロナ・インバウンド復活事業費（，千円）
○観光デジタルファースト推進事業費（，千円）
○海外誘客推進プロジェクト事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○みえ観光の産業化推進事業（，，千円）
○みえの観光地づくり推進事業（，千円）
○三重の観光産業を活かした拠点滞在型観光推進事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
○みえ観光の産業化推進事業費（，，千円）
○みえの観光地づくり推進事業費（，千円）

―

【予算額上位】
①戦国・武将観光をテーマとした県内外でのイベント・ＰＲの展開（，千円）
②戦国・武将観光の核となる岐阜関ケ原古戦場記念館の運営（，千円）
③大河ドラマ放送を契機とした本県の魅力発信（，千円）
④欧米豪、アジアに向けた誘客プロモーションの展開（，千円）
⑤「清流の国ぎふ」を巡る誘客キャンペーンの展開（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　○大河ドラマ放送を契機とした本県の
魅力発信（，千円）　○“ほっと一息、ぎふの旅”キャンペーン事業
（，千円）　○デジタルツアーを活用した誘客促進（，千円）
■インバウンド誘客促進　○欧米豪、アジアに向けた誘客プロモーショ
ンの展開（，千円）　○インバウンド向けドライブツーリズムの推進（，
千円）　○インバウンド向け体験プログラムの魅力発信（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　○デジタルマー
ケティングの更なる推進（，千円）　○岐阜県版サステイナブル
・ツーリズムの確立（，千円）　○木曽川中流域における持続可
能な観光地域づくり（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　○デジタル技
術等を活用した宿泊施設における生産性向上（，千円）　○地域
連携による周遊観光の促進（，千円）　○日本版「ＤＭＯ」を核と
した観光地域づくり（，千円）

“ほっと一息、ぎふの旅”キャンペーン事業　年度月補正・年当
初予算（，，千円）　実施期間＝月～日　月以降は感染状況を
見極めながら実施予定　新たなＧｏ　Ｔｏトラベル事業としてキャンペー
ンを展開。　※電子観光クーポン「ぎふ旅コイン」の拡大展開（年度
３月補正／，千円）　実施期間＝上記キャンペーンと併せて実施

【予算額上位】
①恐竜博物館機能強化事業（，，千円）
②県営球場照明設備改修事業（，，千円）
③日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業（，千円）
④東尋坊活性化支援事業（，千円）
⑤周遊・滞在型観光推進事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　○北陸新幹線福井・敦賀開業カウント
ダウン首都圏プロモーション事業（，千円）　○関西・中京圏か
らの誘客強化事業（，千円）　○北陸新幹線開業に向けたメディア
プロモーション事業（，千円）
■インバウンド誘客促進　○インバウンド向けデジタルマーケティン
グ推進事業（，千円）　○ＺＥＮによる誘客促進事業（，千
円）　○東南アジア市場新規開拓事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　○周遊・滞在型
観光推進事業（，千円）　○民宿リニューアル支援事業（，
千円）　○稼ぐ観光地づくり応援プロジェクト事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　○ＤＭＯによ
る観光地域づくり推進事業（，千円）　○県民協働おもてなし
事業（，千円）　○ガイディングツアー造成事業（，千円）

県内観光促進事業
年度月補正（，，千円）　実施期間＝未定
コロナウイルスの影響を受ける県内の宿泊事業者や旅行会社、物販
事業者、バス会社等を支援するため、国のＧｏ　Ｔｏトラベル終了後
も県独自の旅行代金割引等を実施し、県内観光を促進。

【予算額上位】
①外国人観光客戦略的誘致推進事業（，千円）
②観光地域づくり推進事業（，千円）
③観光情報発信事業（，千円）
④山岳遭難防止対策事業（，千円）
⑤山岳総合センター事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○ユニバーサルツーリズム推進事業（，千円）
○Ｊａｐａｎ　Ａｌｐｓ　Ｃｙｃｌｉｎｇブランド構築事業
（，千円）
■インバウンド誘客促進
〇外国人観光客戦略的誘致推進事業（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
〇観光地域づくり推進事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
〇観光業就業促進・生産性向上対策事業（，千円）

国内誘客回復緊急事業
年度月補正（，，千円）　実施期間＝未定　
旅行商品・宿泊割引および観光クーポンの発行による観光需要喚起
（いわゆる「県版Ｇｏ　Ｔｏトラベル」）。

【予算額上位】
①（株）新潟ふるさと村経営改善資金貸付金（，千円）　②少雪
対策設備整備資金貸付金（，千円）　③新潟ふるさと村管理運
営費（，千円）　④観光施設改善資金貸付金（，千円）　⑤
コンベンション誘致推進事業（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
〇教育旅行誘致推進事業（，千円）　○にいがたサイクルツーリズム推進
事業（，千円）　○佐渡金銀山を核とした交流人口拡大事業（，千円）
■インバウンド誘客促進
○インバウンドデジタルマーケティング推進事業（，千円）
○ＦＩＴ向けコンテンツ情報発信・拡散事業（，千円）
○スノーリゾート新潟促進事業（インバウンド分，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○観光地域づくり支援事業補助金（，千円）
○観光基盤整備事業補助金（，千円）
○にいがた観光ファンクラブ推進事業（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
○新潟ガストロノミーツーリズム推進事業（，千円）
○地域イベント開催支援事業補助金（，千円）
○「日本版ＤＭＯ」形成促進事業（，千円）

県内観光需要喚起緊急対策事業　
年度月補正（，，千円）　実施期間＝未定　
国の補助制度を活用し、全国から観光需要を取り込み、観光産業を
支援する。県内外の在住者を対象に宿泊・日帰り旅行代金の割引、
土産物店や飲食店等で利用できるクーポンの発行を実施する。

【予算額上位】
①能登・加賀・金沢の魅力を活かした誘客イベントの開催（，千円）
②コロナ禍のニーズを踏まえた大都市圏からの誘客推進（，千円）
③加賀百万石回遊ルートの更なる魅力向上（，千円）
④旅行商品造成に向けた魅力づくりの促進（，千円）
⑤コンベンション誘致の推進（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　○北陸県と大手旅行会社の連携によ
る全国的な誘客キャンペーン（，千円）　○コロナ禍のニーズを
踏まえた大都市圏からの誘客推進（，千円）　○「いしかわ観光
コンシェルジュ」による誘客推進（，千円）
■インバウンド誘客促進　○外国人旅行者のニーズに対応した観光素
材の磨き上げ（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　○能登・加賀・金
沢の魅力を活かした誘客イベントの開催（，千円）　○加賀百万石
回遊ルートの更なる魅力向上（，千円）　○旅行商品造成に向け
た魅力づくりの促進（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　○いしかわ観
光創造塾の開催（，千円）

○Ｇｏ　Ｔｏいしかわキャンペーン（年度月補正／，，
千円）（年度当初／，千円）　実施期間＝未定　
県内外の在住者に宿泊・日帰り旅行代金の割引、土産店や飲食店等で
利用できるクーポンの発行を実施する。併せて、旅行商品購入者に対
する県特産品プレゼントキャンペーンを実施する。
○県民向け県内旅行応援事業　年度月補正予算（，，千円）
　実施期間＝年月日～月日

【予算額上位】
①ジブリパーク周遊観光促進事業費（，千円）
②大河ドラマ活用誘客促進事業費（，千円）
③武将観光情報発信事業費（，千円）
④観光地域活性化支援事業費（，千円）
⑤ハート・オブ・ジャパン誘客促進事業費（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進　○ジブリパーク周遊観光促進事業費（
，千円）　○大河ドラマ活用誘客促進事業費（，千円）　○
武将観光情報発信事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進　○ハート・オブ・ジャパン誘客促進事業費
（，千円）　○外国人旅行者誘致強化事業費（，千円）　○外
国人旅行者受入環境整備促進事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など　○観光デジタル
マーケティング推進事業費（，千円）　○街道観光推進事業（，
千円）　○愛知のお城観光推進事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など　○あいち観光
戦略推進費（，千円）　○観光地域活性化支援事業費（，千
円）　○観光キャンペーン推進事業負担金（，千円）

新たなＧｏ　Ｔｏトラベル事業（県による実施）
年度月補正予算（，，千円）　実施期間＝未定
国の補助制度を活用し、全国から観光需要を取り込み、県内の観光産
業を支援する（宿泊旅行商品・宿泊の代金の一部を割引分として電子
マネー等で還元／旅行商品を企画する旅行業者に対し、代金の一部
を補助して割引を実施　など）

【予算額上位】
①地域観光支援事業費（，，千円）※年度補正予算（月補
正）　②観光施設整備事業費（，，千円）　③しずおか元気旅推
進関連事業費（，千円）　④駿河湾フェリー利活用推進事業費
（，千円）　⑤誘客推進事業費助成（，千円）
【分野別主要事業】
■日本人国内旅行誘客促進
○地域観光支援事業費（，，千円）※同
○しずおか元気旅推進関連事業費（，千円）
○歴史・文化資源を活用した広域連携事業費（，千円）
■インバウンド誘客促進
○誘客推進事業費助成（，千円）　○誘客推進事業費（，千円）　
○浙江省誘客強化事業費（，千円）
■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備など
○歴史・文化資源を活用した広域連携事業費（，千円）
○中央日本四県観光交流促進事業費（，千円）
○地域資源を活かした観光促進事業費（，千円）
■観光産業の振興・支援、人材育成、ＤＭＯ支援など
○誘客推進事業費助成（，千円）
○観光地ワーケーション受入促進事業助成（，千円）
○ガストロノミーツーリズム推進事業（，千円）

しずおか元気旅推進関連事業、地域観光支援事業
年度月補正予算（，，千円）　実施時期＝未定　
県内への宿泊および日帰り旅行代金の割引、土産物店や飲食店等で利用で
きる地域クーポンの発行等を実施し、観光需要の喚起を図る。


