
都道府県観光予算アンケート ②北陸・信越／中部本社調査
年度

【観光予算】

富山県

１，１９８，６３１千円（前年度比９８０％）

【観光予算】

長野県

５６５，９５０千円（前年度比８０３％）
※組織改正による一部事業の移管で減

【観光予算】

岐阜県

４，３６２，７４３千円（前年度比４１０％）
※岐阜関ケ原古戦場記念館の整備に伴う大幅増

【観光予算】

愛知県

５５８，４２７千円（前年度比１０９％）

【観光予算】

石川県

９１２，９６１千円（前年度比１１３０％）
※年度当初は骨格予算。前年度比は、年度当初＋年度６月補正の合計との比較

【観光予算】

静岡県

２，０６８，４０１千円（前年度比８７１％）

【観光予算】

三重県

４６４，４０７千円（前年度比８７７％）
骨格予算

【観光予算】

福井県

３，２０５，４２５千円（前年度比１１２２％）
※観光営業部全体の予算額骨格予算

【観光予算】

新潟県

１，６５８，３０２千円（前年度比１０４４％）
※組織改正＝産業労働観光部内の「観光局」が部局として４月に独立

（９） 第２９８９号第３種郵便物認可２０１９年（令和元年）６月１５日（土曜日）

【予算額上位】
　①「世界で最も美しい湾クラブ」世界総会ｉｎ富山開催事業
　（，千円）
　②富山県ＤＭＯ活動推進事業（，千円）
　③「立山黒部」ホテル・旅館ハイグレード化促進事業（，千円）
　④日台観光サミット富山県開催事業（，千円）
　⑤富山湾の魅力ＰＲ事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇日台観光サミット富山県開催事業（，千円）
　〇欧米観光客誘致旅行サイト等活用事業（，千円）
　〇「世界で最も美しい湾クラブ」世界総会ｉｎ富山開催事業
　（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇大都市圏でのプロモーションによる誘客促進事業（，千円）
　〇「ツーリズムＥＸＰＯジャパン２０１９ＯＳＡＫＡ」出展事業
　（，千円）
　〇ＪＲタイアップ富山旅行定着促進事業（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇富山湾の魅力ＰＲ事業（，千円）
　〇「立山黒部」世界ブランド化推進事業（，千円）
　〇環水公園賑わい空間創出事業（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇富山県ＤＭＯ活動推進事業（，千円）
　〇とやま観光未来創造塾事業（，千円）

【予算額上位】
　①インバウンド戦略推進事業（，千円）
　②観光情報発信事業（，千円）
　③ＤＭＯ構築事業（，千円）
　④山岳遭難防止対策事業（，千円）
　⑤観光情報の戦略的発信事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇インバウンド戦略推進事業（，千円）
　〇
　〇
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇観光誘客促進事業（，千円）
　〇「アルクマ」を活用した長野県ＰＲ事業（，千円）
　〇スノーリゾート信州プロモーション事業（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇信州観光ブランド戦略的・販売促進事業（，千円）
　〇「温泉地Ｒｅ・デザイン」事業（，千円）
　〇外国人にもわかりやすい案内標識の整備促進事業（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇ＤＭＯ構築事業（，千円）
　〇観光業就業促進・生産性向上事業（，千円）
　〇

【予算額上位】
　①観光施設整備事業（，，千円）
　②駿河湾フェリー利活用促進事業（，千円）
　③海外誘客推進事業（，千円）
　④海外誘客強化事業（，千円）
　⑤おもてなし推進事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇海外誘客推進事業（，千円）
　〇海外誘客強化事業（，千円）
　〇大型イベント直前インバウンド対策事業（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇デスティネーションキャンペーン推進事業（，千円）
　〇国内誘客推進事業（，千円）
　〇
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇訪日観光客受入環境整備促進事業（，千円）
　〇伊豆半島ユネスコグローバルジオパーク推進事業（，千円）
　〇
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇おもてなし推進事業（，千円）
　〇観光人材確保対策事業（，千円）
　〇

【予算額上位】
　①みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
　②海外誘客推進プロジェクト事業費（，千円）
　③三重県版観光スマートサイクル確立事業費（，千円）
　④海外ＭＩＣＥ誘致促進事業費（，千円）
　⑤海外プロモーション推進事業費（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇海外誘客推進プロジェクト事業費（，千円）
　〇海外プロモーション推進事業費（，千円）
　〇
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
　〇国内誘客推進事業費（，千円）
　〇
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
　〇
　〇
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
　〇
　〇

【予算額上位】
　①広域周遊観光の核となる関ケ原古戦場の魅力づくり
　（，，千円）
　②大河ドラマ「麒麟がくる」を活用した周遊観光の推進
　（，千円）
　③東美濃歴史街道を核とした広域観光の推進（，千円）
　④「清流の国ぎふ」を巡る旅行商品造成（，千円）
　⑤訪日外国人向け観光情報ウェブサイト構築（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇インバウンド向け「着地型ツアー」プロモーション（，千円）
　〇訪日外国人向け観光情報ウェブサイト構築（，千円）
　〇スポーツや食による誘客強化（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇「食」や「戦国武将」をテーマとした誘客・宿泊促進キャンペーン
（，千円）　〇「清流の国ぎふ」を巡る旅行商品造成（，千円）　
〇「世界に誇る遺産」等を活用した観光誘客キャンペーン（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇広域周遊観光の核となる関ケ原古戦場の魅力づくり（，，千
円）　〇大河ドラマ「麒麟がくる」を活用した周遊観光の推進（，
千円）　〇外国人観光客の受入環境整備の促進（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇学生等に向けた「旅館で働く魅力」発信（，千円）
　〇日本版ＤＭＯを核とした観光地域づくり（，千円）
　〇質の高い外国語観光ガイドの育成（，千円）

【予算額上位】
　①コンベンション誘致推進事業（，千円）
　②広域周遊ルート誘客促進事業（，千円）
　③外客誘致重点キャンペーン事業（，千円）
　④ウェルカムにいがた観光戦略事業（，千円）
　⑤スキー観光活性化促進事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇ウェルカムにいがた観光戦略事業（，千円）
　〇外客誘致重点キャンペーン事業（，千円）
　〇広域周遊ルート誘客促進事業（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇スキー観光活性化促進事業（，千円）
　〇交通事業者との連携による誘客促進事業（，千円）
　〇新潟観光ブランド情報発信強化事業（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇着地型観光支援事業（，千円）
　〇日本海美食旅（ガストロノミー）推進事業（，千円）
　〇温泉地等魅力向上支援事業（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇交流人口拡大戦略検討事業（，千円）
　〇地域の観光地経営支援事業（千円）
　〇

【予算額上位】
　①能登・加賀・金沢における誘客イベントの展開（，千円）
　②三大都市圏からの誘客推進（，千円）
　③北陸新幹線金沢開業５周年に向けた誘客推進（，千円）
　④小松・香港定期便化を契機とした誘客推進（，千円）
　⑤ターゲットを絞った海外誘客の推進（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇小松・香港定期便化を契機とした誘客推進（，千円）
　〇東京オリンピック・パラリンピック、ラグビーワールドカップに
向けた海外誘客の強化（，千円）
　〇北陸新幹線を活用した新たなゴールデンルートの定着促進
　（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇三大都市圏からの誘客推進（，千円）
　〇北陸新幹線金沢開業５周年に向けた誘客推進（，千円）
　〇インターネットを活用した誘客推進（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇能登・加賀・金沢における誘客イベントの展開（，千円）
　〇金沢城・兼六園四季物語の開催（，千円）
　〇地域の観光資源の旅行商品化の促進（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇いしかわ観光創造塾の開催（，千円）
　〇

【予算額上位】
　①武将観光情報発信事業（，千円）
　②観光地域活性化支援事業（，千円）
　③首都圏・関西圏プロモーション推進事業（，千円）
　④愛知県大型観光キャンペーン（，千円）
　⑤外国人旅行者情報発信強化事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇アジアＦＩＴ向け観光プロモーション事業（，千円）〇外国
人旅行者情報発信強化事業（，千円）〇海外プロモーション実施
事業（，千円）〇クルーズ船誘致促進事業（，千円）〇ＡＩＣ
ＨＩ欧米豪ブランディング戦略ＰＲ事業（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇武将観光情報発信事業（，千円）〇首都圏・関西圏プロモー
ション推進事業（，千円）〇愛知県大型観光キャンペーン（，
千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇着地型観光プログラム促進事業〈観光地域活性化支援事業内〉
（，千円）〇ナイト観光促進事業〈観光地域活性化支援事業内〉
（，千円）〇ムスリム誘客促進事業（，千円）〇外国人旅行
者受入環境整備促進事業（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇着地型観光プログラム促進事業〈観光地域活性化支援事業内〉
（，千円）〇ナイト観光促進事業〈観光地域活性化支援事業内〉
（，千円）〇あいち観光戦略推進事業（，千円）

【予算額上位】
　①周遊・滞在型観光推進事業（，千円）
　②恐竜博物館企画展開催事業（，千円）
　③恐竜や食を活かした全国ＰＲ事業（，千円）
　④日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業
　（，千円）
　⑤福井を学ぶ体験旅行推進事業（，千円）

【分野別主要事業】
　■インバウンド誘客促進
　〇外国人観光客誘致拡大事業（，千円）
　〇小松空港香港定期便利用促進事業（，千円）
　〇台湾における観光営業力強化事業（，千円）
　■日本人国内旅行誘客促進
　〇恐竜や食を活かした全国ＰＲ事業（，千円）
　〇「ジュラシック・ワールド」恐竜モニュメント設置事業
　（，千円）
　〇高速交通網整備に合わせた誘客強化事業（，千円）
　■観光資源発掘・磨き上げ、受け入れ態勢整備
　〇周遊・滞在型観光推進事業（，千円）
　〇日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業
　（，千円）
　〇福井を学ぶ体験旅行推進事業（，千円）
　■観光産業の振興、人材育成、ＤＭＯ推進
　〇観光教育推進事業（，千円）
　〇認定観光ガイド養成事業（，千円）


