
都道府県観光予算アンケート ②　北陸信越／中部本社
調査
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【主要事業】

【観光予算】
１，２２３，５９３千円（前年度比１２６．７％）

①富岩水上ライン新艇建造事業（，千円）
②富山県ＤＭＯ活動推進事業（，千円）
③「立山黒部」ホテル・旅館ハイグレード化促進事業（，
千円）

欧米観光客誘致旅行サイト等活用事業（，千円）
ビジット・トヤマ広域連携強化事業（，千円）
香港・大連観光プロモーション事業（，千円）

大都市圏でのプロモーションによる誘客促進事業（，千
円）
ＶＲ技術等を活用した観光プロモーション事業（，千円）
ＪＲタイアップ富山旅行定着促進事業（，千円）

「立山黒部」世界ブランド化推進事業（，千円）
「立山黒部」ホテル・旅館ハイグレード化促進事業（，
千円）
富岩水上ライン新艇建造事業（，千円）

富山県ＤＭＯ活動推進事業（，千円）
とやま観光未来創造塾事業（，千円）

【誘客重点市場・エリア】
○訪日＝欧米豪、東アジア、東南アジア　○国内＝首都圏
【旅行業等の登録】
第２種＝５５　　第３種＝５４　　地域限定＝２
代理業＝７　　　手配業＝５

【主要事業】

【観光予算】
７０４，８８４千円（前年度比８７．５％）

①信州首都圏総合活動拠点運営事業（，千円）
②インバウンド戦略推進事業（，千円）
③観光情報発信事業（，千円）

インバウンド戦略推進事業（，千円）

信州観光ブランド戦略的・販売促進事業（，千円）
「温泉地　Ｒｅ・デザイン」事業（千円）

信州デスティネーションキャンペーン事業（，千円）
観光誘客促進事業（，千円）

ＤＭＯ構築事業（，千円）
観光人材育成強化事業（，千円）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝中国、韓国、香港、台湾、タ
イ、インドネシア、シンガポール、フィリピン、ベトナム、マレー
シア、豪州、米国、英国　○国内＝　―
【旅行業等の登録】第２種＝１０９　第３種＝８８　　
　地域限定＝１４　代理業＝１６　　手配業＝２２

【主要事業】

デスティネーションキャンペーン推進事業（，千円）
交通事業者との連携による誘客促進事業（，千円）
スキー観光活性化促進事業（，千円）

日本海美食旅（ガストロノミー）推進事業（，千円）
着地型観光支援事業（，千円）
温泉地等魅力向上支援事業（，千円）

地域の観光地経営支援事業補助金（，千円）
宿泊施設経営改善モデル事業（，千円）
交流人口拡大戦略検討事業（，千円）

①コンベンション誘致推進事業（，千円）
②広域周遊ルート誘客促進事業（，千円）
③外客誘致重点キャンペーン事業（，千円）

ウェルカムにいがた観光戦略事業（，千円）
外客誘致重点キャンペーン事業（，千円）
広域周遊ルート誘客促進事業（，千円）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝韓国、台湾、中国、香港、ロ
シア、豪州　○国内＝首都圏、関西圏
【旅行業等の登録】
第２種＝５９　　第３種＝７２　　地域限定＝８
代理業＝２０　　手配業＝１２

【観光予算】
１，５８７，４０４千円（前年度比１００．６％）
※観光局再編　観光企画課、国際観光推進課に改組

【主要事業】

①広域観光の核となる関ヶ原古戦場の魅力づくり（，
千円）／②ひがしみの歴史街道を核とした広域観光の推進
（，千円）／③個人旅行者をターゲットとした誘客（，
千円）

学生等に向けた「旅館で働く魅力」発信（，千円）
宿泊施設での「生産性向上」「働き方改革」の促進（，
千円）
質の高い外国語観光ガイドの育成（，千円）

【観光予算】
１，０６４，０２６千円（前年度比１３６．４％）

「食」を核とした宿泊促進キャンペーン（，千円）／「世界
に誇る遺産」や「食」等を核とした旅行商品造成（，千円）
／「世界に誇る遺産」等を活用した観光誘客キャンペーン（，
千円）

個人旅行者をターゲットとした誘客（，千円）
アジアをターゲット市場とした海外誘客（，千円）
欧米をターゲット市場とした海外誘客（，千円）

「中山道ぎふ宿」「地歌舞伎と芝居小屋」の市場化（，
千円）
外国人観光客の受入環境整備の促進（，千円）
バリアフリー観光の普及・啓発（，千円）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝アジア（香港、台湾）、アセ
アン（インドネシア、ベトナム）、欧州（スペイン、フランス）、
北米（米国）、豪州　○国内＝首都圏、関西圏、中京圏
【旅行業等の登録】第２種＝４４　第３種＝８５　地域限定＝３　
　　　　　　　　　代理業＝１０　手配業＝９

【主要事業】

外国人観光客誘致拡大事業（，千円）
台湾における観光営業力強化事業（，千円）
インターネットを活用した外国人宿泊客拡大事業（，千
円）

観光教育推進事業（，千円）
認定観光ガイド養成事業（，千円）

【観光予算】
２，８５６，０８４千円（前年度比９３．９％）

【誘客重点市場・エリア】
○訪日＝東アジア、東南アジア　○国内＝首都圏、関西圏
【旅行業等の登録】
第２種＝２８　　第３種＝５４　　地域限定＝３
代理業＝３　　　手配業＝２

①日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業
（，千円）
②周遊滞在型観光推進事業（，千円）
③幕末明治福井１５０年博開催事業（，千円）

日本最大の戦国城下町「一乗谷ミュージアム」化推進事業
（，千円）
周遊滞在型観光推進事業（，千円）
福井を学ぶ体験旅行推進事業（，千円）

幕末明治福井１５０年博開催事業（，千円）
恐竜や食を活かした全国ＰＲ事業（，千円）
映画を活用した「恐竜王国福井」全国発信事業（，千円）

【主要事業】

①能登・加賀・金沢における誘客イベントの展開（，千
円）
②三大都市圏からの誘客促進（，千円）
③ターゲットを絞った海外誘客の促進（，千円）

ターゲットを絞った海外誘客の促進（，千円）
石川の本物の魅力を活かした富裕層誘客の推進（，千円）
北陸アーチパスを活用した情報発信（，千円）

三大都市圏からの誘客促進（，千円）
東北からの誘客促進（，千円）
インターネットを活用した誘客促進（，千円）

能登・加賀・金沢における誘客イベントの展開（，千
円）
能登立国年を契機とした広域観光の推進（，千円）
地域の観光資源の旅行商品化の促進（，千円）

いしかわ観光創造塾の開催（，千円）

【誘客重点市場・エリア】
○訪日＝　―　○国内＝３大都市圏、東北地方
【旅行業等の登録】
第２種＝３７　　第３種＝６１　　地域限定＝３
代理業＝９　　　手配業＝１５

【観光予算】
７５９，７３９千円（前年度比８８．２％）
※年度当初予算は骨格予算

【主要事業】

【観光予算】
２，３７５，０５５千円（前年度比１２０．８％）

①観光施設整備事業（，，千円）
②日本平山頂シンボル施設整備事業（，千円）
③海外誘客強化事業（，千円）

海外誘客強化事業（，千円）
海外誘客推進事業（，千円）

おもてなし推進事業（，千円）

国内誘客推進事業（，千円）
デスティネーションキャンペーン推進事業（，千円）

伊豆半島ユネスコグローバルジオパーク推進事業（，千
円）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝香港、タイ、オセアニア　○
国内＝首都圏、中京圏、富士山静岡空港就航先
【旅行業等の登録】
第２種＝７８　　第３種＝１２９　　地域限定＝６
代理業＝２７　　手配業＝１６

【主要事業】

【観光予算】
５１２，２４６千円（前年度比７６．７％）

①武将観光情報発信事業（，千円）
②愛知県大型観光キャンペーン（，千円）
③首都圏・関西圏プロモーション推進事業（，千円）

海外プロモーション実施事業（，千円）
クルーズ船誘致促進事業（，千円）
アジア大商談会開催事業（，千円）

武将観光情報発信事業（，千円）
愛知県大型観光キャンペーン（，千円）
首都圏・関西圏プロモーション推進事業（，千円）

情報発信強化事業（，千円）
ムスリム誘客促進事業（，千円）
外国人旅行者受入環境整備促進事業（，千円）

県域ＤＭＯ推進事業（，千円）
愛知観光戦略推進事業（，千円）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝香港、インドネシア、マレー
シア、欧米豪　○国内＝首都圏、関西圏
【旅行業等の登録】
第２種＝１２５　　第３種＝２８６　　地域限定＝３
代理業＝４０　　　手配業＝３８

【主要事業】

海外誘客推進プロジェクト事業（，千円）
ゴルフツーリズムの確立による新規需要開拓事業（，千
円）
「＃Ｖｓｉｔ　Ｍｉｅ」キャンペーン事業（，千円）

みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
宿泊業生産性向上プログラム支援事業（，千円）

みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
宿泊業生産性向上プログラム支援事業（，千円）

みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
関西「めっちゃ近いぜ！おもしろいぜ！三重キャンペーン」
事業（，千円）

①みえ観光の産業化推進委員会負担金（，千円）
②海外誘客推進プロジェクト事業費（，千円）
③海外ＭＩＣＥ誘致促進事業費（，千円）

【観光予算】
５２９，５０８千円（前年度比１０５．５％）

【誘客重点市場・エリア】　○訪日＝台湾、タイ、マレーシア、香
港、フランス、欧米・アジアの富裕層、ゴルフ旅行者　○国内＝大
都市圏（特に関西圏）
【旅行業等の登録】第２種＝３６　第３種＝７４　地域限定＝３
　　　　　　　　　代理業＝７　　手配業＝６

（７） 第２９４１号第３種郵便物認可２０１８年（平成３０年）６月９日（土曜日）


