
北海道青森県岩手県秋田県宮城県

埼玉県

長野県

群馬県

山梨県

栃木県

新潟県
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福島県

東京都 千葉県

山形県

質問項目

本
社
調
査４７都道府県アンケート

１　機
２　機（涅淆淆濤年）
３　機帰気汽季紀徽規溽溯溲
４　機毅気汽畿祈季稀紀
５　毅
６　地域資源の活用や広域的な受

け入れ環境の整備による滞在型観

光地づくりの推進▽道外、海外に

おけるプロモーション活動等によ

る国内外観光客の誘致促進

７　―

１　機
２　機（涅淆淆涸年）
３　機気汽溽
４　機毅気汽祈季稀紀
５　毅
６　観光コンテンツの充実▽誘客

宣伝、情報発信の強化▽インバウ

ンド対策

７　―

１　機
２　機（淹濤濤淆年みちのく岩手観光
立県基本条例施行）

３　機気汽季溽溯
４　帰毅気汽畿祈季稀紀
５　毅
６　平泉の世界遺産登録効果の維

持拡大および大型キャンペーンの

実施による全県的な誘客促進▽震

災学習を中心とした三陸沿岸地域

への誘客促進▽インバウンド需要

の回復

７　財政難に伴う予算の縮小

１　機
２　毅
３　機帰気畿祈季紀
４　毅気汽祈稀紀
５　機
６　県内観光における重点エリア

の強化・充実支援▽大型観光キャ

ンペーンの推進▽県内の受け入れ

態勢、おもてなしの強化▽東アジ

アからの誘客促進▽コミュニケー

ションデザイン「あきたびじょん」

による認知度の向上▽等

７　―

１　機
２　機（涅淆淆涸年）
３　機帰気汽季紀徽規溽溯溲
４　機帰毅気汽祈季稀紀
５　機
６　国内外からの観光客の誘致と

して以下を推進▽風評被害の払拭

▽ＤＣ推進▽観光施設再建支援▽

インバウンド促進▽受け入れ基盤

の整備

７　原発事故による風評被害。沿

岸部の宿泊機能や観光施設の再建

の遅れ

１　機
２　機（淹濤涅濤年）
３　機気規溲滔（アニメツーリズ
ム）

４　毅気汽季稀
５　機
６　おもてなし▽「食」の観光▽

産業観光▽アニメ

７　―

１　機
２　毅
３　機帰気汽紀規溽溯滄溲
４　帰毅汽祈季稀徽（広域連携に
よる取り組みの実施［協議会等］）

５　毅
６　山岳高原リゾート推進▽観光

おもてなし推進▽観光地域づくり

推進▽北陸新幹線延伸を生かした

観光振興▽外国人旅行者戦略的誘

致推進

７　宿泊観光旅行者の減少

１　機
２　毅
３　機気汽祈季紀溽溯
４　機帰毅気汽祈季稀
５　毅
６　職員の海外派遣など、インバ

ウンドを推進する

７　―

１　機
２　機（淹濤濤渊年）
３　機帰毅気汽畿祈季稀紀徽規溽
溯滄溲滔（着地型旅行商品の造成、
流通の促進▽おもてなしの推進）

４　機帰毅気汽畿祈季稀紀
５　帰
６　「やまなしブランド戦略」の

展開▽「おもてなしのやまなし観

光振興条例」に基づく施策の展開

７　―

１　機
２　毅
３　機季紀徽規溽溯溲滔（食をテ
ーマとした誘客の推進）

４　機毅気畿祈季稀
５　毅
６　効果的な情報発信と誘客宣伝
の強化▽新しい旅行分野の開拓▽

食をテーマとした誘客の推進▽観

光人材の育成▽外国人誘客の推進

▽受け入れ体制の整備と地域づく

りの推進

７　風評被害の払拭▽宿泊者数ア
ップと滞在期間の長期化▽インバ

ウンド対策▽地域ブランド力の強

化▽食の魅力などの効果的な情報

発信

１　機
２　機（淹濤濤淆年）
３　機帰気汽畿季規溽溯溲
４　機帰毅気汽畿祈季稀
５　帰
６　Ｈ淹淇春のＤＣ開催へ向けた、
プレＤＣ、全国宣伝販売促進会議

等の展開▽インバウンド対策▽コ

ンベンション誘致

７　―

１　機
２　毅
３　機気紀規溽溯溲滔（観光統計
利活用推進）

４　機帰毅気汽畿祈季稀
５　機
６　観光客誘致に資する魅力を向

上させようとする意識の高い観光

関連事業者の育成▽新たな観光需

要の創出

７　福島第一原発事故による風評

被害が続いている▽県全体で観光

振興を図っていくという気運に欠

けている▽県民の観光客や来訪者

に対する関心度が低い

１　機
２　機（淹濤濤淆年）
３　機帰気祈規溽
４　機帰毅汽祈季稀
５　毅
６　未定（観光振興計画改定作業

中のため）

７　財政状況の悪化により、予算

の確保が難しい状況である

１　機
２　毅
３　機帰毅気汽季紀溽溯溲
４　毅気汽祈季稀紀
５　機
６　「八重の桜」を活用した観光

キャンペーン▽インバウンドの強

化▽教育旅行の再生▽震災の風化

防止

７　風評被害による県外観光客の

減少

１　機
２　毅
３　機帰気汽畿祈季紀徽規溽溯溲
４　毅気汽畿祈季稀
５　機（当初予算ベース）
６　平成淹淹年涅濤月「東京都観光事
業審議会」に対して諮問を行った

「東京の活力向上を図る観光振興

の戦略的な取組」について、平成

淹渊年７月に答申を受けた。この答
申を踏まえつつ、新たな観光産業

振興プランを策定し、施策を実施

していく予定

７　―

１　機
２　機（淹濤濤淹年）
３　機帰毅気汽畿祈季紀徽溽溯溲
４　機帰毅気汽祈季稀
５　機
６　魅力ある観光地づくり▽観光

を支える人づくり▽観光地千葉の

知名度向上▽国際的観光地として

の地位の向上▽海外における知事

のトップセールスの実施▽東京湾

アクアラインを活用した戦略的な

観光振興

７　―

１　機
２　毅
３　機帰気汽季紀徽規溽溯溲
４　機帰毅気汽畿祈季稀紀
５　帰
６　原発事故の風評被害払拭に向
けた首都圏からの誘客対策▽やま
がた観光交流推進プラン（Ｈ淹渕・
３策定）の施策の柱Y地域が主体
となった地域資源の発掘・磨き上
げ◇来訪者の満足度を高める受入
態勢の整備◇山形ならではの地域
資源を活かした「滞在型観光」の
推進◇外国人旅行の倍増を目指し
た海外誘客対策の推進
７　原発事故の風評被害の払拭▽
ニューツーリズムのニーズを持つ
マーケットの把握▽着地型旅行商
品の流通に向けた組織づくり

１　地域振興策の中で観光は
機柱として取り組んでいる帰今後
強化したい毅施策にない
２　「観光立県宣言」を
機行った帰行う予定毅行う予定は
ない
３　観光振興のために力を入れて
いる、入れたい事業（複数回答）
機観光情報発信帰祭り、イベント
毅伝統芸能保存・育成気教育旅行
誘致汽コンベンション誘致畿町並
みの保存、美化祈バリアフリー環
境の整備季案内表示の充実稀公共
施設の新設、運営紀農業、林業、
水産業の体験実習徽エコツーリズ
ム規産業観光溽外国人旅行客の受
け入れ溯ガイドなどの人材育成滄
シニアの国内デュアルライフ誘致
溲フィルムコミッション滔その他
４　外国人旅行客の受け入れ事業
は（複数回答）
機受け入れ推進協議会などの設置
帰宿泊・運輸事業者を交えた勉強
会毅外国語表示のパンフレット、
チラシの製作気外国語表示の案内
板などの環境整備汽外国語対応ウ
ェブサイトの構築畿外国語で案内
できる人材の育成祈相手国へ出向
いてのキャラバン、商談会季海外
での旅行見本市への出展稀相手国
の旅行会社やマスコミの招請紀相
手国に都道府県観光宣伝事務所を
設置徽その他
５　貴自治体の観光予算の現状
（涅淹年は涅涅年より）
機増加帰横ばい毅減少
６　涅渕年の重点施策は
７　観光振興を推進するうえで、
悩みがあったらお書きください
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風
評
被
害
払
拭
、イ
ン
誘
致
へ
積
極
姿
勢

静岡県

石川県

和歌山県

鳥取県

高知県

熊本県大分県宮崎県鹿児島県沖縄県

長崎県 佐賀県 福岡県 愛媛県

島根県山口県香川県徳島県

広島県 岡山県 兵庫県 大阪府

滋賀県 福井県

愛知県岐阜県三重県

京都府奈良県

富山県
１　機
２　未定

３　機気汽季溽溯溲滔（ニューツ
ーリズムの担い手の育成）

４　機毅気汽畿祈季稀紀
５　毅
６　観光アクションプランの改定

▽富士山世界文化遺産登録を契機

とした誘客強化▽伊豆半島世界ジ

オパーク認定に向けた取り組み強

化

７　宿泊客数の長期的な減少傾向

１　機
２　毅
３　機帰毅気汽畿季紀徽規溽溯溲
４　帰毅汽畿祈季稀紀
５　毅
６　平成淹淦年の北陸新幹線金沢開
業に向けて、交流人口拡大に向け

た観光施策を実施

７　―

１　―

２　機（淹濤涅濤年）
３　機気汽祈溽溲滔（年金旅行誘
致）

４　機毅気汽畿祈季稀紀
５　機
６　伊勢神宮参拝者を熊野三山へ

誘導▽和歌山デスティネーション

キャンペーン本番への全国情報発

信で県内の観光地へ誘客

７　―

１　機
２　毅
３　機帰毅気汽畿紀徽規溽
４　機帰毅気祈季稀徽（県内民間
事業者が実施するプロモーション

への支援▽鳥取県を訪問する旅行

商品を造成する［海外］旅行社へ

の支援）

５　―

６　エコツーリズムとっとりの魅

力創造、情報発信▽まんが、アニ

メによる地域づくり、ポップカル

チャーの発信

７　―

１　機
２　毅
３　機気汽季紀溽溯溲滔（スポー
ツツーリズムの推進▽広域観光の

推進）

４　帰毅気汽祈季稀
５　毅
６　地域観光を担う人材育成と広

域観光の推進▽プロモーション戦

略に基づく効果的な情報発信

７　―

１　―

２　機（淹濤濤淆年）
３　機気汽季溽溯溲
４　機帰毅気汽祈稀
５　毅
６　九州観光の拠点を目指し、新

幹線開業効果や政令市移行の効果

を県内全域に幅広く波及させるた

め、「選ばれる熊本」観光キャン

ペーンを展開するほか、旅行商品

化のさらなる推進、おもてなしの

向上、東アジアからの観光客誘致

等を積極的に推進する。推進にあ

たっては熊本の営業部長であるく

まモンを活用する

７　―

１　機
２　毅
３　機気汽溽溯
４　機帰毅気汽畿祈季稀
５　機
６　観光地磨き▽情報発信▽国内

誘客▽海外誘客▽広域観光

７　―

１　―

２　毅
３　機帰毅気汽畿季紀徽規溽溯溲
滔（「神話」を活用した誘客）
４　毅気汽祈季稀
５　毅
６　国内客誘致（「宮崎恋旅」や

「古事記編さん涅渕濤濤年」「花旅」
等のテーマ性を持った観光素材の

開発等）▽国外客誘致（韓国、台

湾、中国、香港等）▽教育旅行誘

致▽コンベンション誘致▽ロケ誘

致

７　―

１　機
２　機（淹濤濤淆年）
３　機気汽畿季紀溽溯溲
４　機毅気汽畿祈季稀紀徽
５　帰
６　ＪＲグループ等とのタイアッ

プによる関西・中国地区等を対象

とした誘客キャンペーンや首都圏

等誘客対策▽ソウル、上海、台北

のアジア主要都市と直接結ばれる

交通ネットワークや、アジアに近

接した地理的優位性を最大限に生

かしつつ、アジアの観光客誘致を

積極的に進める

７　―

１　機
２　毅
３　機帰毅気汽畿祈季紀徽溽溯滄
溲
４　機毅気汽畿祈季稀紀
５　機
６　市場特性に対応した誘客活動

の展開▽離島観光の推進▽沖縄観

光ブランド力の強化▽観光客の受

け入れ体制の整備

７　国内については円高による海

外との競争、若年層市場の開拓。

海外については日中関係の複雑化

に伴う影響からの脱却をいかに図

るか

１　―
２　県観光振興条例（Ｈ涅涸制定）
に「『観光立県長崎』を築くこと
を目指している」と掲げている
３　機帰気汽畿紀溽溯溲
４　機毅気汽季稀
５　機
６　「食」の取り組みの定着を図り
つつ、歴史・文化などの魅力を生か
した観光地づくりを一層推進し、
戦略的な情報発信による長崎観光
のイメージ形成、浸透を図ること
により、国内外からの観光客の誘
致を促進し、また、県民総参加によ
るおもてなし運動を推進するとと
もに、クルーズ船の入港拡大など
により増加が見込まれる外国人観
光客の受け入れ対策の強化を図る
７　―

１　帰
２　毅
３　機帰気汽祈季溽溯溲
４　毅気汽季稀徽（旅行商品造成
促進）

５　帰
６　東アジア地域からの誘客促進

▽国内大都市圏等からの誘客促進

７　―

１　帰
２　毅
３　機気紀徽規溽溯
４　帰毅気汽畿祈季稀徽（インバ
ウンドについては、基本的に九州

観光推進機構と連携して実施）

５　機
６　インバウンド（クルーズ振興、

インセンティブ旅行の誘致）▽観

光プロモーション

７　観光地としてのブランドの確

立

１　機
２　毅
３　機帰気汽規溽溯溲
４　機毅気汽畿祈季稀
５　機
６　えひめ南予いやし博淹濤涅淹の成
果を踏まえた南予の観光振興▽瀬

戸内しま博覧会（仮称）およびし

まなみ海道でのサイクリングイベ

ント開催に向けた取り組み

７　人材の育成と活用▽二次交通

整備

１　機
２　機（淹濤濤涸年）
３　機気汽季溽滔（観光資源を活
用した観光地づくりの推進）

４　機帰毅気汽畿祈季稀
５　機
６　観光情報発信▽観光地づくり

の推進▽インバウンド対策

７　効果的な情報発信の手法

１　機
２　毅
３　機帰気汽季紀規溽溯溲
４　機毅汽祈季稀
５　毅
６　岩国錦帯橋空港開港！やまぐ

ち往還観光キャンペーン（平成淹渊
年涅涅月～平成淹涵年５月）
７　―

１　機
２　毅
３　機帰気汽季紀溽溲
４　毅気汽祈稀
５　機
６　瀬戸内国際芸術祭淹濤涅渕▽戦略
的な情報発信▽インバウンド対策

７　―

１　機
２　帰（淹濤濤渊年）
３　機毅気汽紀溽溲
４　機帰毅気汽畿祈季稀紀
５　機
６　教育旅行による誘客促進▽ま

た、インバウンドについては、重

点地域を東アジア諸国（中国、韓

国、台湾、香港）周辺まで拡大す

るとともに、ＦＩＴや徳島ならで

はのニューツーリズム（教育旅行、

医療観光）にさらに取り組んでい

く

７　―

１　機
２　機（淹濤濤淇年、条例制定時）
３　機帰気紀溽溯
４　機毅気汽畿祈季稀紀
５　機
６　「ひろしま観光立県推進基本

計画」で定めた観光振興に関する

四つの基本方針（機情報発信の強
化による「ひろしまブランド」の

確立帰地域の特色を活かした魅力
ある観光地づくり毅おもてなしの
充実等による受入体制の整備促進

気国際観光の更なる推進）に則っ
た、国内・国際観光振興のための

施策に取り組む

７　観光地としてのブランド確立

１　機
２　機（淹濤濤涸年）
３　機気規溽溯溲滔（ご当地グル
メなど地元の食を活用した誘客活

動）

４　機帰毅気汽祈季稀
５　毅
６　観光立県戦略のテーマである

「地域発」の観光ルートづくりを

進めるとともに、近県等と連携し

て広域観光の振興に取り組む▽韓

国、中国など東アジアや欧米から

の外国人観光客誘致を積極的に進

める

７　―

１　機
２　毅
３　機帰気規溽溯溲滔（あいたい
ひょうごキャンペーン淹濤涅渕の実
施）

４　毅汽祈季稀
５　毅
６　テーマツーリズム（食、スポ

ーツ、健康、アニメ、城下町など）

７　―

１　機
２　機（淹濤涅濤年策定の「大阪の成
長戦略」において、内外の集客力

強化を成長のための源泉の一つに

位置付け。また、年内に大阪府の

観光戦略を策定予定）

３　機気汽季規溽溯溲
４　帰気汽祈稀紀
５　毅
６　大阪観光局の推進

７　―

１　―

２　毅
３　機帰毅気汽徽溽溯溲
４　機毅汽祈季稀
５　毅
６　観光ブランド「ビワイチ」の

推進

７　震災、国際関係など、外的要

因により大きく左右されること

１　機
２　毅
３　機気汽季溽溯
４　機毅汽祈季稀
５　毅
６　北陸新幹線金沢開業、舞鶴若
狭自動車道全線開通を見据えた観

光地のレベルアップやおもてなし

の向上、二次交通アクセスの充実、

観光ＰＲの強化▽教育旅行の誘致

拡大▽「食」や「歴史・文化」

「恐竜」など本県のトップブラン

ドを生かした誘客活動

７　地域間競争の激しい中での効
果的な情報発信、誘客手法（特に

首都圏からの誘客）▽県民全体で

のおもてなしや観光振興に対する

意識の浸透策

１　毅
２　毅
３　機気汽規溽溯溲滔（武将観光、
着地型観光）

４　機毅祈季稀
５　機
６　ＭＩＣＥ誘致促進事業▽東ア

ジア地域（韓国、中国）を対象と

した観光プロモーション▽武将観

光、産業観光の推進、観光商品

（ツアー造成、イベント開催等）

の開発、支援

７　―

１　機
２　機（淹濤濤淦年）
３　機帰溽溲滔（食、モノと一体
となった観光プロモーション▽観

光資源の魅力向上に向けたブラッ

シュアップ）

４　機毅汽祈季稀徽（民間事業者
等と連携した外国人向け旅行商品

の造成および販売促進）

５　機
６　調整中

７　―

１　機
２　毅
３　機気汽祈季徽規溽溯溲
４　機帰毅気汽畿祈季稀徽（トッ
プセールス）

５　機
６　国内外に対する観光情報発信

の強化▽魅力ある観光地の形成お

よび人材育成

７　―

１　機
２　毅
３　機帰毅気汽祈季徽規溽溯滔
（スポーツツーリズム）

４　機毅祈稀
５　毅
６　インバウンド▽文化・観光▽

他

７　府域全体への誘客

１　機
２　機（涅淆涸涸年「国際文化観光・
平和県」を宣言）

３　機帰毅気汽畿季紀溽溯溲滔
（ホテル誘致▽自転車観光▽自動

車観光▽農産物直売所を併設した

観光案内所の設置）

４　機帰毅気汽畿祈季稀徽（県内
観光関連事業者への個別訪問、指

導、助言▽国際会議の誘致促進）

５　帰
６　巡る奈良および滞在型周遊観
光の推進▽良質ホテルの誘致▽オ

フシーズン対策としてのイベント

等の実施▽外国人観光客の誘客お

よび国際会議の誘致促進

７　―

１　帰
２　毅
３　機気汽畿季徽規溽溯溲
４　機毅気汽畿祈季稀
５　機
６　富山らしい魅力の創出▽戦略

的なＰＲ▽官民一体、県民こぞっ

てのおもてなし環境の整備▽国際

観光の推進▽コンベンションの誘

致促進

７　―
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